 [image: ]                                                                                                Москва, Певческий переулок, д. 4, стр. 1
                                                                                  www.nbmarketing.ru, info@nbmarketing.ru
                                                                                                              Тел. (495) 660-37-04 











Аналитический отчет и рекомендации по проведению 
рекламных кампаний, 
и формированию бюджетов на интернет рекламу 
сайта www.rybinsky-trofey.ru




Этот отчет был подготовлен Newmann Bauer marketing group исключительно в целях предоставления информации. Newmann Bauer marketing group не гарантирует абсолютной точности и полноты всех сведений, содержащихся в отчете, поскольку в некоторых источниках приведенные сведения могли быть случайно или намеренно искажены. 
Информация представленная в настоящем отчете, получена из открытых источников. 
Этот документ или любая его часть не может распространяться без письменного разрешения Newmann Bauer marketing group либо тиражироваться любыми способами.

Copyright © 2011 Newmann Bauer marketing group.



Август 2011г.
Москва




















Newmann Bauer marketing group: 
Комплексный Интернет-маркетинг. Бизнес-инструменты будущего. Европейский подход. 

Newmann Bauer marketing group: 
Специализируется на оказании услуг в области Интернет-маркетинга - SEO, SEM, SMO, проведении маркетинговых исследований различных сегментов бизнеса, разработке инновационных онлайн-решений для малого и среднего предпринимательства. 

Newmann Bauer marketing group: 
За 9 лет успешной работы маркетинговая группа Newmann Bauer добилась значительных результатов, преобразовавшись из небольшого агентства в серьезного игрока на рынке эффективной рекламы. Так, в 2010 году произошло равноправное слияние компаний Seofish, 5group, DaySV в одну – Newmann Bauer marketing group. В связи с этим расширился спектр предоставляемых Клиентам услуг и сервисов, а также повысилась эффективность работы компании в целом. Newmann Bauer использует иностранных консультантов по SEO, а так же проводит работы по внутренней оптимизации сайтов и внешнему ссылочному окружению по европейскому стандарту. Внутренняя среда Newmann Bauer организована по европейскому стандарту. 

 Newmann Bauer marketing group является официальным партнером:

ComScore -   мировой лидер в области Интернет - исследований онлайн аудитории.

MarketPublishers.com - международная ассоциация экспертов в области исследования Интернет среды как рынка продаж товаров и услуг.

Некоммерческая организация «Российская ассоциация маркетинга» (РАМ) Миссия Российской ассоциации маркетинга — продвижение маркетинга через реализацию маркетинговых проектов в России.

Гильдия маркетологов. Миссия Гильдии маркетологов: распространение и поддержка получивших профессиональное признание инновационных маркетинговых технологий на российском рынке.



Newmann Bauer marketing group
– это маркетинговое обслуживание 
на европейском уровне!



Содержание:

1. Поисковый анализ:	
1.1. Видимость Сайта в поисковых системах. 
1.2. Оценка технического состояния Сайта, и его соответствие требованиям, предъявляемым поисковыми системами к качеству сайтов.
1.3. Рекомендации по внесению изменений в Сайт, на основании произведенной оценки технического состояния.
1.4. Рекомендуемое ядро запросов, по которым может осуществляться дальнейшее поисковое продвижение Сайта.
1.5. Стоимость продвижения наиболее эффективного ядра запросов.

2. Анализ статистики посещаемости ресурса (в случае наличия счётчиков посещаемости и доступов к ним).
2.1. Анализ общей посещаемости Сайта.
2.2. Анализ посещения наиболее значимых страниц.
2.3. Среднее время пребывания пользователей на сайте.
2.4. Среднее количество просмотренных пользователем страниц.
2.5. График изменения посещаемости сайта в течение суток.
2.6. Точки входа и выхода.
2.7. Источники трафика.
2.8. Анализ переходов с внешних Сайтов.
2.9. Анализ переходов с поисковых систем
2.10. Анализ переходов по поисковым фразам.
		
3. Анализ рекламных бюджетов сайтов конкурентов на рекламные кампании в Яндекс.Директ и поисковое продвижение.

4. Выводы и итоговые рекомендации по стратегии проведения рекламных кампаний, и формированию рекламных бюджетов.

Итоговые рекомендации

















ГЛАВА 1. ПОИСКОВЫЙ АНАЛИЗ

1.1. Видимость Сайта  в поисковых системах
По состоянию на 4 августа 2011г. сайт www.rybinsky-trofey.ru был представлен в топ-10 поисковой выдачи поисковой системы Яндекс по 3 ключевым фразам: «отдых на рыбинке» (28 показов в месяц по региону Россия), «рыбинка отель» (11 показов в месяц), «рыболовные базы на рыбинке» (11 показов в месяц). В топ-з поисковой выдачи поисковой системы Яндекс анализируемый сайт не представлен.
В топ-50 поисковой выдачи поисковой системы Яндекс  сайт www.rybinsky-trofey.ru занимал позиции по 15 ключевым фразам, наиболее высокочастотная из которых  - «рыболовные базы» (количество показов за месяц – более 700, позиция сайта в поисковой выдаче Яндекс – 23).
По ключевой фразе «рыбалка на рыбинке» (более 100 показов за месяц) сайт www.rybinsky-trofey.ru занимает 11 позицию в поисковой выдаче поисковой системы Яндекс.
Таблица 1. Видимость сайта www.rybinsky-trofey.ru в поисковой системе Яндекс, регион Россия, данные на 4 августа 2011
	№ П.П.
	Запрос
	Позиция в поисковой выдаче Яндекс
	Кол-во показов в месяц, Яндекс, регион Россия

	1
	отдых на рыбинке
	4
	28

	2
	рыбинка отель
	7
	11

	3
	рыболовные базы на рыбинке
	7
	11

	4
	рыбинка база
	10
	28

	5
	рыбалка на рыбинке
	11
	 106

	6
	клуб отель рыбинка
	14
	19

	7
	охота на рыбинском водохранилище
	16
	4

	8
	гостиница рыбинка
	19
	22

	9
	рыболовные базы рыбинское водохранилище
	21
	30

	10
	рыболовные базы
	23
	747

	11
	рыбинское водохранилище базы
	31
	25

	12
	рыбинское водохранилище рыбалка
	40
	403

	13
	рыболовные базы отдыха
	42
	105

	14
	рыбалка на рыбинском водохранилище
	45
	492

	15
	рыбинское водохранилище отдых
	47
	389






1.2. Оценка технического состояния Сайта, и его соответствие требованиям, предъявляемым поисковыми системами к качеству сайтов
Внутренние факторы
1. Технические факторы

1.1. Проверка времени ответа сервера
300-350мс. Сервер быстро отвечает на запрос.
1.2. Ответы (статусы) сервера.
Для существующих страниц: 200 ОК. Правильный корректный код ответа.
Для несуществующих страниц: 404 notfound. Правильный корректный код ответа.
1.3. Оценка «тяжести» страниц (вес в КБ).
Чистый «вес» страницы www.rybinsky-trofey.ruсоставляет 25 Кб, что является оптимальным размером для главной страницы сайта подобного типа. Общий вес всех объектов на странице 5279 Кб, что довольно много. Основной «вес» страницы приходится на изображения – 5039 Кб и script-файлы (208 Кб). Рекомендуется оптимизировать «вес» наиболее «тяжелых» картинок.
Оптимизация «веса» страницы позволит сайту быстрее загружаться у пользователей с медленным или мобильным интернетом, а, значит, может улучшить статистику показателей отказов, что положительно сказывается на поведенческих факторах.  
1.4. Используемые на сайте ссылки.
Ссылки с параметрами ID и идентификаторами сессий на сайте отсутствуют. При построении ссылок используется принцип ЧПУ – «человекопонятныеурлы», что сводит к минимуму возможность появления дублей страниц.
1.5. Корректность отдаваемой документом кодировки по мета-тегу и ответу сервера (HTTP заголовку).
Мета-поле выдает кодировку windows-1251. Кодировка, отдаваемая сервером, отсутствует. Необходимо настроить сервер на корректную отдачу кодировки.
1.6. Наличие перенаправлений (редиректов).
301 редирект с неглавного зеркала http://rybinsky-trofey.ru/ на главное http://www.rybinsky-trofey.ru/отсутсвует. В файле robots.txt не прописан основным хост http://www.rybinsky-trofey.ru. 

1.7. Единообразие внутренних ссылок
Все внутренние ссылки выполнены единообразно – все сwww.
1.8.Зеркала сайта (алиасы).
Не выявлено
1.9. Наличие robots.txt (наличие Host и Sitemap).
Файл robots.txt на сайте присутствует.
Также необходимо прописать внизу содержимого этого файла основной хост и путь к xml-карте сайта sitemap.xml (предварительно создав ее).
1.10. Аффилированность сайта (проверка на аффилиаты).
Аффилиатов не выявлено.
1.11. Наличие карт сайта (sitemap.html и sitemap.xml) и страницы контактов.
Карта сайта для роботов (sitemap.xml) отсутствует, рекомендуется создать ее.
Карта сайтадля посетителей также отсутствует, рекомендуется создать ее.
Отсутствует раздел Контакты – обязательно необходимо создать его и ссылку поместить в левое меню.
1.12. Проверка региональной принадлежности сайта.
Сайт отнесен к региону «Москва»
1.13. Проверка на наличие внешних ссылок.
Новости Рыбалки ведут на другой сайт, необходимо либо закрыть их от индексации (чтобы «вес» не уходил на другой сайт), либо отрерайтить и выложить их на данном сайте (второй вариант будет лучше с точки зрения оптимизации)
1.14. Проверка на некоторые частые ошибки в коде сайта.
Валидностькода/CSS:125 Errors, 98 warning(s)
Данные ошибки не являются критичными, доля их отрицательно веса крайне мала.
2. Текстовые факторы
2.1. Наличие ключевых слов в тексте страницы.
Текст страниц не оптимизирован, необходимо добавить на страницы текстовую составляющую с вхождением продвигаемых ключевых слов в соответствии с требованиями поисковой оптимизации.
2.2. Наличие ключевых запросов в title, description, keywords.
Заголовки Titleне оптимизированы.
Descriptionи keywordsприсутствуют и соответствуют требованиям поисковых систем.
2.3. Наличие тегов логического форматирования и разметки.
На сайте неэффективно используются теги разметки (h1, h2, и тд).
3. Общие факторы
3.1. Наличие сайта в индексе ПС.
В ПС Yandex 24 проиндексированных страниц.
В ПС Google проиндексировано 36 страниц.
Соотношение проиндексированных страниц в Яндексе и Гугле примерно одинаковое и означает отсутствие соответствующих фильтров (АГС и т.д.) в поисковых системах.
3.2. Наличие адреса и телефона организации в сниппете.
Адрес и телефон не прописаны, желательно через вебмастер Яндекса добавить соответствующую информацию.
3.3. Наличие навигационных цепочек и «быстрых ссылок» в выдаче Яндекса.
«Быстрые ссылки» в выдаче Яндекса отсутствуют.
Внешние факторы
Около 350 обратных ссылок ведут на домен.
По найденным ссылкам можно сделать вывод, что сайт использует не совсем верную стратегию по наращиванию ссылочной массы.
1.3. Рекомендации по внесению изменений в Сайт, на основании произведенной оценки технического состояния
Внутренние факторы
Сайт удобный для пользователя, приятный дизайн, грубых технических ошибок на сайте нет, необходимо лишь создать карты сайта (для робота и для посетителей), и устранить прочие недочеты, указанные в пункте «Технические факторы». Рекомендуется прописать грамотный title и оптимизировать продвигаемые страницы под ключевые запросы с использованием тегов логического форматирования в соответствии с требованиями поисковой оптимизации.
Внешние факторы
Анализ ссылочной массы показал, что сайт придерживается не совсем верной стратегии наращивания ссылочной массы, не используется статейное продвижение и размещение ссылок навсегда – необходимо использовать различные методы получения ссылок.
1.4. Рекомендуемое ядро запросов, по которым может осуществляться дальнейшее поисковое продвижение Сайта
Рекомендуемые запросы, по которым возможно продвижение сайта  rybinsky-trofey.ru, представлены в Таблице 2. 
Таблица 2. Рекомендуемое ядро запросов для сайта www.rybinsky-trofey.ru
	№ П.П.
	Запрос
	Кол-во запросов за месяц, Яндекс, регион Москва
	Бюджет, руб. в мес., регион Москва

	1
	рыболовные базы
	747
	3 800

	2
	рыболовная база
	320
	3 500

	3
	охотничьи базы
	275
	1 650

	4
	рыбалка в тверской области
	1 036
	1 650

	5
	охотничья база
	70
	1 300

	6
	рыбинское водохранилище отдых
	389
	1 300

	7
	отдых на рыбинском водохранилище
	907
	800

	8
	рыбалка на рыбинском водохранилище
	492
	800

	9
	рыбинское водохранилище базы
	25
	800

	10
	базы отдыха рыбинское водохранилище
	979
	700

	11
	охота в тверской области
	125
	700

	12
	рыбинское водохранилище базы отдыха
	979
	700

	13
	рыбинское водохранилище рыбалка
	403
	700

	14
	базы отдыха на рыбинском водохранилище
	261
	550

	15
	база отдыха на рыбинском водохранилище
	66
	450

	16
	база отдыха рыбалка
	157
	450

	17
	база отдыха рыбинское водохранилище
	57
	450

	18
	база отдыха с рыбалкой
	76
	450

	19
	базы на рыбинском водохранилище
	80
	450

	20
	базы отдыха с рыбалкой
	75
	450

	21
	рыболовные базы отдыха
	105
	450

	22
	отдых на рыбинке
	28
	300

	23
	рыбалка на рыбинке
	106
	300

	24
	рыболовные базы рыбинское водохранилище
	30
	300

	25
	база отдыха рыбинка
	22
	200

	26
	гостиницы на рыбинском водохранилище
	24
	200

	27
	охота тверь
	22
	200

	28
	рыбинка база
	28
	200

	29
	рыболовные базы на рыбинском водохранилище
	123
	200

	30
	рыбинский трофей
	30
	200

	31
	гостиница рыбинка
	22
	100

	32
	клуб отель рыбинка
	19
	100

	 
	Итого:
	8 078
	24 400



1.5.Стоимость продвижения наиболее эффективного ядра запросов
Стоимость продвижения сайта www.rybinsky-trofey.ru в топ 6-10 поисковой системы Яндекс по региону Москва по наиболее эффективному ядру запросов составит порядка 15 тысяч рублей (Табл.3). Следует уделить особое внимание ключевым фразам «рыбалка на рыбинском водохранилище», «рыбинский трофей», «рыбалка на рыбинке», «рыбинское водохранилище рыбалка», т.к. по данным запросам было наибольшее количество переходов на сайт rybinsky-trofey.ru за июль.
После 2-3 месяцев продвижения возможно добавление в семантическое ядро более конкурентных запросов: «рыболовная база», «охотничьи базы», «охотничья база», «рыбинское водохранилище базы», «база отдыха рыбалка», «база отдыха с рыбалкой», «базы отдыха с рыбалкой», «рыболовные базы отдыха», стоимость продвижения данных запросов по региону Москва представлена в Таблице 2.
Таблица 3. Стоимость продвижения наиболее эффективного ядра запросов для сайта www.rybinsky-trofey.ru
	№ П.П.
	Запрос
	Кол-во запросов за месяц, Яндекс, регион Россия
	Бюджет, руб. в мес.

	1
	рыболовные базы
	747
	3 800

	2
	рыбалка в тверской области
	1 036
	1 650

	3
	рыбинское водохранилище отдых
	389
	1 300

	4
	отдых на рыбинском водохранилище
	907
	800

	5
	рыбалка на рыбинском водохранилище
	492
	800

	6
	базы отдыха рыбинское водохранилище
	979
	700

	7
	охота в тверской области
	125
	700

	8
	рыбинское водохранилище базы отдыха
	979
	700

	9
	рыбинское водохранилище рыбалка
	403
	700

	10
	базы отдыха на рыбинском водохранилище
	261
	550

	11
	база отдыха на рыбинском водохранилище
	66
	450

	12
	база отдыха рыбинское водохранилище
	57
	450

	13
	базы на рыбинском водохранилище
	80
	450

	14
	отдых на рыбинке
	28
	300

	15
	рыбалка на рыбинке
	106
	300

	16
	рыболовные базы рыбинское водохранилище
	30
	300

	17
	база отдыха рыбинка
	22
	200

	18
	гостиницы на рыбинском водохранилище
	24
	200

	19
	охота тверь
	22
	200

	20
	рыбинка база
	28
	200

	21
	рыболовные базы на рыбинском водохранилище
	123
	200

	22
	рыбинский трофей
	30
	200

	23
	гостиница рыбинка
	22
	100

	24
	клуб отель рыбинка
	19
	100

	
	Итого:
	6 975
	15 350




Диаграмма 1. Рейтинг наиболее популярных поисковых запросов, рекомендуемых для продвижения в  поисковой системе Яндекс, регион Россия, август 2011







ГЛАВА 2. АНАЛИЗ СТАТИСТИКИ ПОСЕЩАЕМОСТИ РЕСУРСА

2.1. Анализ общей посещаемости Сайта
Средняя посещаемость сайта rybinsky-trofey.ru составляет порядка 683 пользователя за месяц и 38 пользователей за сутки. 
Таблица 4. Статистика посещений сайта www.rybinsky-trofey.ru
	Источник
	Средняя посещаемость за сутки
	Средняя посещаемость за месяц

	Число просмотров
	97
	2069

	Число посетителей
	38
	683



График 1. Статистика посещений сайта www.rybinsky-trofey.ru

[image: 2BKEA4]
Источник: www.LiveInternet.ru

2.2. Анализ посещения наиболее значимых страниц

Главная страница на анализируемом сайте  является наиболее посещаемой, доля в общем количестве просмотров за месяц составляет 38,1%. Второе место по посещаемости занимает страница «Проживание» (accommodation/), ее доля в общем количестве просмотров за месяц составляет 15%. Страницу «Проезд» просмотрели в июле 216 пользователей (доля в общем количестве просмотров – 9,1%). Количество просмотров страницы «Регистрация гостя» (reg_guest/) за июль составила 18 пользователей. Страница «Организация охоты на Рыбинском водохранилище» была просмотрена 31 пользователем за июль, доля в общем количестве просмотров – 1,3 %.  Страницу «Скидки и специальные предложения» в июле просмотрел 21 пользователь.
Таблица 5. Статистика посещений страниц сайта www.rybinsky-trofey.ru, июль 2011г.
	№ П.П.
	Страница
	Адрес страницы
	Среднее кол-во просмотров за сутки
	Доля в общем кол-ве просмотров за сутки
	Суммарное кол-во просмотров за месяц 
	Доля в общем кол-ве просмотров за месяц 

	1
	Главная
	/
	29
	38.1%
	904
	38.1%

	2
	Проживание
	accommodation/
	12
	15.0%
	357
	15.0%

	3
	Проезд
	directions/
	7
	9.1%
	216,0
	9,10%

	4
	Стоимость услуг
	price_list/
	5,8
	7.6%
	181,0
	7.6%

	5
	Организация рыбалки на Рыбинке
	fishing/
	5,7
	7.4%
	176,0
	7.4%

	6
	Страница с блоком поиска
	search/
	0,19
	0.3%
	6,0
	0.3%

	7
	Регистрация гостя
	reg_guest/
	0,58
	0.8%
	18,00
	0.8%

	8
	Организация охоты на Рыбинском водохранилище
	hunt/
	1
	1.3%
	31
	1.3%

	9
	Скидки и специальные предложения
	sale/
	0,68
	0.9%
	21
	0.9%



Источник: www.LiveInternet.ru

2.3. Среднее время пребывания пользователей на сайте

Большинство пользователей (47%), заходящих на сайт rybinsky-trofey.ru, совершают единичный просмотр, количество таких просмотров в июле составило 491. Сессии, длительностью до 2 минут, совершили в июле 32% пользователей. 
Таблица 6. Длительность сессий на сайте www.rybinsky-trofey.ru, июль 2011г.
	№ П.П.
	Длительность сессий
	Среднее кол-во пользователей за сутки
	Суммарное кол-во пользователей за месяц 

	1
	единичный просмотр
	16
	491

	2
	до 2 минут
	11
	332

	3
	от 2 до 10 минут
	5,6
	174

	4
	от 10 до 30 минут
	1,5
	46

	5
	от 30 минут до часа
	0,065
	2





Диаграмма 2. Длительность сессий на сайте www.rybinsky-trofey.ru



График 2. Длительность сессий на сайте www.rybinsky-trofey.ru
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Источник: www.LiveInternet.ru





2.4. Среднее количество просмотренных пользователем страниц

Посетители сайта rybinsky-trofey.ru в среднем просматривают 3 страницы.

Таблица 7. Среднее количество просмотренных пользователями страниц на сайте www.rybinsky-trofey.ru
	Источник
	07.авг
	06.авг
	05.авг
	В среднем за сутки

	Просмотров на посетителя
	2,9
	1,9
	4,5
	3,3



2.5. График изменения посещаемости сайта в течение суток

По данным сервиса статистики LiveInternet пики посещаемости в августе приходятся на 12:00, 17:00 и 22:00. Наименьшее количество просмотров наблюдалось в промежуток времени с 01:00 до 07:00.
График 3. Количество просмотров сайта www.rybinsky-trofey.ru по часам
[image: 3EoA40]
Источник: www.LiveInternet.ru

Наибольшее количество просмотров в период 2010-2011гг. наблюдалось в промежуток времени с 12:00 до 18:59. На втором месте по количеству просмотров находится промежуток времени с 18:59 до 0:59.






График 4. Количество просмотров сайта www.rybinsky-trofey.ru в различное время суток
[image: 3EoA42]
Источник: www.LiveInternet.ru

2.6. Точки входа и выхода

Большинство посетителей сайта rybinsky-trofey.ru (74% от общего числа просмотров страниц, являющихся первыми в сессии) начинают просмотр данного сайта с главной страницы.
Таблица 8. Точки входа на сайт www.rybinsky-trofey.ru, июль 2011г.
	№ П.П.
	Страница
	Адрес страницы
	Среднее кол-во просмотров  за сутки 
	Суммарное кол-во просмотров за месяц

	1
	Главная
	/
	24
	741

	2
	Проезд
	directions/
	2,1
	64

	3
	Организация рыбалки на Рыбинке
	fishing/
	1,9
	58

	4
	Прокат моторных лодок на Рыбинке
	boat_rental/
	1,3
	41

	5
	Проживание
	accommodation/
	0,68
	21

	5
	Другие
	 
	 
	76








Диаграмма 3. Точки входа на сайт www.rybinsky-trofey.ru


Большинство посетителей сайта rybinsky-trofey.ru (34% от общего числа просмотров страниц, являющихся последними в сессии) просматривают главную страницу последней за сессию.
Таблица 9. Точки входа с сайта www.rybinsky-trofey.ru, июль 2011г.
	№ П.П.
	Страница
	Адрес страницы
	Среднее кол-во просмотров за сутки 
	Суммарное кол-во просмотров за месяц

	1
	Главная
	/
	12
	385

	2
	Проживание
	accommodation/
	5,8
	179

	3
	Стоимость услуг. Проживание, питание, прокат, все для рыбалки.
	price_list/
	3,2
	100

	4
	Проезд
	directions/
	3,7
	116

	5
	Другие
	 
	 
	265



Диаграмма 4. Точки входа с сайта www.rybinsky-trofey.ru


2.7. Источники трафика

Наибольшее количество посетителей (41% от общего кол-ва посетителей) приходит на сайт rybinsky-trofey.ru c поисковой системы Яндекс (yandex.ru), в среднем с поисковой системы Яндекс на анализируемый сайт переходит 12 посетителей в сутки. Также, значительное число посетителей (15%) приходит с сайта 2rybinsk.ru, в сутки с данного сайта приходит порядка 4 пользователей. Количество пользователей, переходящих с поисковой системы Google и из закладок, составляет порядка 1-2 человек в сутки. На долю остальных сайтов приходится 33% от общего количества посетителей.
Таблица 10. Количество посетителей сайта www.rybinsky-trofey.ru с различных сайтов, июль 2011г.
	№ П.П.
	Сайт
	Среднее кол-во посетителей за сутки
	Доля в общем кол-ве посетителей с разных сайтов

	1
	yandex.ru
	12
	41%

	2
	2rybinsk.ru
	4,3
	15%

	3
	google.ru
	1,8
	6%

	4
	Закладки
	1,3
	5%

	5
	Другие
	9,6
	33%




Диаграмма 5. Количество посетителей сайта www.rybinsky-trofey.ru с различных сайтов


2.8. Анализ переходов с внешних Сайтов

Наибольшее количество переходов на сайт rybinsky-trofey.ru, по состоянию на июль 2011г., было совершено с поисковой системы Яндекс – 430 переходов за месяц, что составило 39% от общего количества переходов на сайт. В среднем с поисковой системы Яндекс на анализируемый сайт совершается 14 переходов за сутки. Также, значительное количество переходов было совершено пользователями из закладок – 216 переходов за месяц или 20% от общего количества переходов (в среднем 7 переходов за сутки). По состоянию на июль с сайта 2rybinsk.ru было совершено 147 переходов, что составляет 13 % от общего количества переходов. С поисковой системы Google было совершено 69 переходов за месяц. На долю остальных сайтов приходится 22% пеерходов от общего количества переходов за месяц.
Таблица 11. Переходы с сайтов, июль 2011г.
	№ П.П.
	Сайт
	Среднее кол-во переходов за сутки
	Суммарное количество переходов за месяц 

	1
	yandex.ru
	14
	430

	2
	Закладки
	7
	216

	3
	2rybinsk.ru
	4,7
	147

	4
	google.ru
	2,2
	69

	5
	Другие
	8,1
	244

	
	
	
	



Диаграмма 6. Переходы с сайтов, июль 2011г.


2.9. Анализ переходов с поисковых систем

Наибольшее количество переходов, по состоянию на июль 2011г., совершается пользователями с поисковой системы Яндекс – 427 переходов за месяц, что составляет 77% от общего количества переходов с поисковых систем. За сутки, в среднем, с поисковой системы Яндекс совершается 14 переходов. С поисковой системы Google в июле было совершено 63 перехода, что составило 12% от общего количества переходов с поисковых систем. С картинок в поисковой системе Яндекс и с поисковой системы Search.Mail.Ru было совершено по 17 переходов за месяц. С других поисковых систем, по состоянию на июль 2011г., было совершено 29 переходов, что составило 5% от общего количества переходов с поисковых систем.
Таблица 12. Переходы с поисковых систем, июль 2011г.
	№ П.П.
	Поисковая система
	Среднее кол-во переходов за сутки
	Суммарное количество переходов за месяц

	1
	Yandex.ru
	14
	427

	2
	Google.ru
	2
	63

	3
	Яндекс (картинки)
	0,55
	17

	4
	Search.Mail.ru
	0,55
	17

	5
	Другие
	0,9
	29




Диаграмма 7. Переходы с поисковых систем, июль 2011г.


2.10. Анализ переходов по поисковым фразам

Наибольшее количество переходов на сайт rybinsky-trofey.ru за июль было совершено пользователями по поисковой фразе «рыбалка на рыбинском водохранилище» - 58 переходов, в среднем по данной ключевой фразе на анализируемый сайт переходило 1-2 человека за сутки. По ключевой фразе «рыбалка на рыбинском водохранилище» сайт rybinsky-trofey.ru занимает 45 позицию в поисковой выдаче поисковой системы Яндекс и 8 позицию в поисковой системе Google.
По поисковой фразе «рыбинский трофей» за июль было совершено 26 переходов, по данной ключевой фразе сайт rybinsky-trofey.ru занимает первую позицию в поисковой системе Яндекс.
Количество переходов по ключевой фразе «рыбалка на рыбинке» составило 23 за месяц, анализируемый сайт занимает 11 позицию в поисковой выдачи поисковой системы Яндекс по данной ключевой фразе.



Таблица 13. Переходы по поисковым фразам, июль 2011г.
	№ П.П.
	Поисковая фраза
	Среднее кол-во переходов за сутки
	Суммарное кол-во переходов за месяц

	1
	рыбалка на рыбинском водохранилище
	1,9
	58

	2
	рыбинский трофей
	0,84
	26

	3
	рыбалка на рыбинке
	0,74
	23

	4
	рыбинское водохранилище рыбалка
	0,65
	20

	5
	рыбинское водохранилище базы отдыха
	0,42
	13

	6
	рыбалка в рыбинске
	0,35
	11

	7
	рыболовные базы
	0,32
	10






































ГЛАВА 3. АНАЛИЗ РЕКЛАМНЫХ БЮДЖЕТОВ САЙТОВ КОНКУРЕНТОВ НА РЕКЛАМНЫЕ КОМПАНИИ В ЯНДЕКС.ДИРЕКТ И ПОИСКОВОЕ ПРОДВИЖЕНИЕ

В ходе данного маркетингового аудита был проведен анализ следующих сайтов конкурентов, использующих поисковое продвижение: MologaTur.ru, chesnava.ru, biosphera.ru, rybinka.ru.
Таблица 14. Видимость сайтов-конкурентов в поисковой системе Яндекс, данные на 4 августа 2011
	№ П.П.
	Сайт
	Позиции в выдачах
	Выдачи топ-3,   кол-во
	Всего выдач, топ-10, кол-во

	1
	rybinka.ru
	гостиница рыбинка - 1
	8
	8

	
	
	клуб отель рыбинка - 1
	
	

	
	
	рыбалка на рыбинке - 1
	
	

	
	
	рыбинка база - 1
	
	

	
	
	рыбинское водохранилище отдых - 1
	
	

	
	
	отдых на рыбинке - 2
	
	

	
	
	рыбинское водохранилище рыбалка - 2
	
	

	
	
	рыбалка на рыбинском водохранилище - 2
	
	

	2
	biosphera.ru
	охотничья база - 1
	4
	5

	
	
	рыболовная база - 2
	
	

	
	
	отдых на рыбинке - 3
	
	

	
	
	рыболовные базы рыбинское водохранилище - 3
	
	

	
	
	рыболовные базы - 4
	
	

	3
	mologatur.ru
	рыбалка на рыбинском водохранилище - 1
	2
	6

	
	
	отдых на рыбинке - 1
	
	

	
	
	рыбинское водохранилище рыбалка - 4
	
	

	
	
	рыбинское водохранилище отдых - 6
	
	

	
	
	рыбинское водохранилище базы - 7
	
	

	
	
	база отдыха рыбинское водохранилище - 9
	
	

	4
	chesnava.ru
	база отдыха рыбинское водохранилище - 3
	1
	3

	
	
	рыбинское водохранилище отдых - 4
	
	

	
	
	рыбинское водохранилище базы - 6
	
	



Приведенные данные наглядно свидетельствуют, что наиболее удачные позиции имеют следующие сайты:
Rybinka.ru представлен в топ-10 поисковой выдачи поисковой системы Яндекс по 8 ключевым фразам, причем по данным запросам анализируемый сайт занимает позиции в топ-3. Сайт rybinka.ru занимает лидирующие позиции по 5 запросам («гостиница рыбинка», «клуб отель рыбинка», «рыбалка на рыбинке», «рыбинка база», «рыбинское водохранилище отдых»), наиболее высокочастотный из которых – «рыбинское водохранилище отдых» - более 300 запросов за месяц. По ключевым фразам «рыбинское водохранилище рыбалка» и «рыбалка на рыбинском водохранилище», количество запросов по которым составляет более 400 в месяц, анализируемый сайт занимает 2 и 3 позиции соответственно.
Biosphera.ru занимает позиции в топ-10 поисковой системы Яндекс по 5 ключевым фразам, по 4 из которых данный сайт представлен в топ-3 поисковой выдачи поисковой системы Яндекс. По запросу «охотничья база» (70 запросов за месяц) сайт biosphera.ru занимает лидирующую позицию. Наиболее высокочастотные запросы, по которым анализируемый сайт представлен в топ-10, являются следующие ключевые фразы: «рыболовные базы» (более 700 запросов за месяц, 4 позиция в поисковой выдаче) и «рыболовная база» (более 300 запросов за месяц, 2 позиция в поисковой выдаче).
Таблица 15. Сводный рейтинг бюджетов на поисковое продвижение, август 2011
	№ П.П.
	Сайт
	Бюджет на поисковое продвижение

	3
	biosphera.ru
	18 600

	4
	rybinka.ru
	8 700

	1
	mologatur.ru
	6 350

	2
	chesnava.ru
	3 425



Наибольшие месячные инвестиции на поисковое продвижение затрачивает сайт biosphera.ru, это связано с тем, что продвижение данного сайта происходит по запросам с высокой конкуренцией: «рыболовные базы», «рыболовная база», «охотничья база».
По данным сервиса статистики LiveInternet сайт rybinka.ru является наиболее посещаемым – более 4,5 тысяч посетителей за сутки. Тем не менее, показатель среднего количества просматриваемых страниц выше на сайте chesnava.ru и составляет в среднем 8,3 страницы на одного посетителя.
Таблица 16. Статистика посещений сайтов-конкурентов по продвижению в поисковой системе Яндекс, август 2011
	№ П.П.
	Сайт
	Источник
	Посещаемость сайта за сутки
	Посещаемость сайта за месяц

	1
	mologatur.ru
	Число просмотров
	363
	17362

	
	
	Число посетителей
	66
	2559

	
	
	Просмотров на посетителя
	5,5
	6,8

	3
	chesnava.ru
	Число просмотров
	623
	13398

	
	
	Число посетителей
	72
	1610

	
	
	Просмотров на посетителя
	8,7
	8,3

	1
	biosphera.ru
	Число просмотров
	25
	1055

	
	
	Число посетителей
	24
	864

	
	
	Просмотров на посетителя
	1,0
	1,2

	1
	rybinka.ru
	Число просмотров
	329
	14123

	
	
	Число посетителей
	121
	4664

	
	
	Просмотров на посетителя
	2,7
	3,0



Диаграмма 8. Рейтинг сайтов по просмотрам за месяц



Анализ  контекстной рекламы системы Яндекс.Директ позволил выделить пять сайтов, наиболее активно использующих данный сервис (анализировались 7 ключевых фраз – «база отдыха на рыбинском водохранилище», «база отдыха рыбинское водохранилище», «рыбалка на рыбинке», «рыбалка на рыбинском водохранилище», «рыбинское водохранилище рыбалка», «рыболовные базы на рыбинском водохранилище», «отдых на рыбинском водохранилище»).
Таблица 17. Бюджет сайтов конкурентов на продвижение в Яндекс.Директ по 6 анализируемым ключевым фразам, регион Москва, август 2011
	№ П.П.
	Сайты
	Итого бюджет на Директ, руб. в мес.
	В том числе:

	
	
	
	Спецразмещение, руб. в мес.
	1 место. Директ, руб. в мес.
	Гарантированные показы, руб. в мес.

	1
	chesnava.ru
	3 496
	2 856
	640
	 

	2
	lestur.ru
	951
	 
	 
	951

	3
	sodis-camp.ru
	5 608
	5 608
	 
	 

	4
	u-mihalycha.ru
	9 071
	8 370
	539
	162

	5
	vip-prichal.ru
	5 742
	5 742
	 
	 















Диаграмма 9. Совокупные месячные бюджеты сайтов-лидеров по продвижению в Яндекс.Директ. регион Москва, август 2011


Приведенные данные наглядно свидетельствуют, что наибольший совокупный бюджет на продвижение в системе Яндекс.Директ имеет сайт u-mihalycha.ru. Это связано с тем, что продвижение данного сайта происходит за счет размещения контекстных объявлений в системе Яндекс.Директ по 6 ключевым фразам из 6 анализируемых, причем по 4 из 6 запросов данный сайт размещает контекстные объявления в Спецразмещении Яндекс.Директ.
Таблица 18. Размещение контекстной рекламы  u-mihalycha.ru в Яндекс.Директ, регион Москва, август 2011
	№ П.П.
	Ключевые фразы
	Позиции

	 
	Спецразмещение
	 

	1
	отдых на рыбинском водохранилище 
	3

	2
	рыбалка на рыбинском водохранилище
	1

	3
	рыбинское водохранилище рыбалка
	1

	4
	рыбалка на рыбинке
	1

	 
	1 место
	 

	5
	база отдыха рыбинское водохранилище
	1

	 
	Гарантированные показы
	 

	6
	база отдыха на рыбинском водохранилище
	3

	7
	рыболовные базы на рыбинском водохранилище
	4



Средняя цена одного перехода наименьшая у сайта lestur.ru, это связано с тем, что данный сайт размещает 5 контекстных объявлений в Гарантированных показах системы Яндекс.Директ. Однако, при низкой стоимость одного перехода данный сайт имеет наименьший бюджет на продвижение в Яндекс.Директ и наименьшее прогнозируемое количество переходов в сравнении с другими сайтами. Наибольшая стоимость одного привлеченного посетителя на сайте sodis-camp.ru, что говорит о применении наименее эффективной политики продвижения по отношению к другим сайтам. 
Таблица 19. Примерное количество переходов на сайты по данным Яндекс.Директ и средняя цена одного перехода
	№ П.П.
	Сайт
	Бюджет на Директ, руб. в мес.
	Примерное кол-во переходов в мес.
	Средняя цена одного перехода, руб.

	1
	u-mihalycha.ru
	9 071
	655
	13,8

	2
	vip-prichal.ru
	5 742
	717
	8,0

	3
	sodis-camp.ru
	5 608
	231
	24,3

	4
	chesnava.ru
	3 496
	426
	8,2

	5
	lestur.ru
	951
	158
	6,0



Диаграмма 10. Рейтинг цены одного перехода по контекстной рекламе из поисковой системы Яндекс


Как было указано выше, наилучшее поисковое продвижение, по состоянию на  август 2011 года, по региону Россия было у следующих сайтов:rybinka.ru и biosphera.ru.
Сайт rybinka.ru использует только поисковое продвижение, контекстные объявления в Яндекс.Директ по 7 анализируемым фразам не размещает. Данный сайт представлен в 
Топ-3 поисковой выдачи поисковой системы Яндекс по восьми ключевым фразам, лидирующие позиции занимает по пяти ключевым фразам. Запросы, по которым происходит продвижение сайта rybinka.ru, включают в свой состав такие слова, как «рыбинское», «рыбинка, что говорит о том, что продвижение сайта ориентировано на целевую аудиторию. Совокупный месячный бюджет на подобную политику продвижения составляет, по нашим оценкам, около 8,7 тыс. рублей.
Таблица 20.  Бюджет на поисковое продвижение сайта rybinka.ru, руб. в месяц
	№ П.П.
	Запрос
	Позиция в поисковой выдаче Яндекс
	Кол-во запросов за месяц, Яндекс, регион Москва
	Бюджет, руб. в мес.

	1
	рыбалка на рыбинском водохранилище
	3
	492
	1200

	2
	гостиница рыбинка
	1
	22
	250

	3
	клуб отель рыбинка
	1
	19
	250

	4
	отдых на рыбинке
	2
	28
	750

	5
	рыбалка на рыбинке
	1
	106
	750

	6
	рыбинка база
	1
	28
	500

	7
	рыбинское водохранилище отдых
	1
	389
	3250

	8
	рыбинское водохранилище рыбалка
	2
	403
	1750

	
	
	Итого rybinka.ru:
	8700



Сайт biosphera.ru затрачивает наибольшие месячные инвестиции в поисковое продвижение в сравнении с другими анализируемыми сайтами. Продвижение сайта biosphera.ru происходит по более конкурентным запросам, чем продвижение сайта rybinka.ru: «рыболовная база», «рыболовные базы», «охотничья база». Совокупный бюджет на поисковое продвижение сайта  biosphera.ru в поисковой системе Яндекс составляет, по нашим оценкам, более 18 тыс. рублей.
Таблица 21.  Бюджет на поисковое продвижение сайта biosphera.ru, руб. в месяц
	№ П.П.
	Запрос
	Позиция в поисковой выдаче Яндекс
	Кол-во запросов за месяц, Яндекс, регион Россия
	Бюджет,   руб. в мес.

	1
	рыболовная база
	2
	320
	8 750

	2
	рыболовные базы
	4
	747
	5 700

	3
	охотничья база
	1
	70
	3 250

	4
	отдых на рыбинке
	3
	28
	450

	5
	рыболовные базы рыбинское водохранилище
	3
	30
	450

	
	
	Итого biosphera.ru:
	18 600







Совокупный месячный бюджет на поисковое продвижение сайта mologatur.ru по 6 ключевым фразам составляет, по нашим оценкам, более 6 тыс. рублей в месяц.
Таблица 22.  Бюджет на поисковое продвижение сайта mologatur.ru, руб. в месяц
	№ П.П.
	Запрос
	Позиция в поисковой выдаче Яндекс
	Кол-во запросов за месяц, Яндекс, регион Россия
	Бюджет, руб. в мес.

	1
	рыбалка на рыбинском водохранилище
	1
	492
	2000

	2
	рыбинское водохранилище отдых
	6
	389
	1300

	3
	рыбинское водохранилище рыбалка
	4
	403
	1050

	4
	рыбинское водохранилище базы
	7
	25
	800

	5
	отдых на рыбинке
	1
	28
	750

	6
	база отдыха рыбинское водохранилище
	9
	57
	450

	
	Итого mologatur.ru:
	6350



Сайт chesnava.ru совмещает поисковое продвижение с размещением контекстной рекламы в системе Яндекс.Директ. Совокупный месячный бюджет на поисковое продвижение сайта chesnava.ru по трем ключевым фразам составляет, по нашим оценкам, более 3 тыс. рублей. Инвестиции в размещение контекстных объявлений в Спецразмещении и на 1 месте системы Яндекс.Директ составляют, по оценке Яндекс.Директ, также более 3 тыс. рублей. Такой объем инвестиций позволил, по оценке Яндекс.Директ, привлечь на сайт более 400 пользователей за месяц, средняя цена перехода в этом случае составила 8,2 рубля. Совокупный месячный бюджет сайта chesnava.ru на поисковое продвижение и продвижение в системе Яндекс.Директ составляет почти 7 тыс. рублей.
Таблица 23.  Бюджет на поисковое продвижение сайта chesnava.ru, руб. в месяц
	№ П.П.
	Запрос
	Позиция в поисковой выдаче Яндекс
	Кол-во запросов за месяц, Яндекс, регион Москва
	Бюджет, руб. в мес.

	1
	рыбинское водохранилище отдых
	4
	389
	1 950

	2
	рыбинское водохранилище базы
	6
	25
	800

	3
	база отдыха рыбинское водохранилище
	3
	57
	675

	
	
	Итого chesnava.ru:
	3 425











Таблица 24. Бюджет на продвижение в Яндекс.Директ сайта chesnava.ru, руб. в месяц
	№ П.П.
	Ключевые фразы
	Бюджет, руб. в мес.

	 
	Спецразмещение
	 

	1
	база отдыха рыбинское водохранилище
	1 490

	2
	база отдыха на рыбинском водохранилище
	1 123

	3
	рыболовные базы на рыбинском водохранилище
	243

	
	Всего на спецразмещение:
	2 856

	
	1 место.Директ
	 

	4
	рыбалка на рыбинском водохранилище
	329

	5
	рыбинское водохранилище рыбалка 
	274

	6
	рыбалка на рыбинке
	37

	
	Всего на 1 место.Директ:
	640

	
	Итого chesnаva.ru:
	3 496



Сайт u-mihalycha.ru затрачивает наибольший объем инвестиций в сравнении с другими анализируемыми сайтами. Данный сайт размещает контекстные объявления в Спецразмещении, на 1 месте и в Гарантированных показах системы Яндекс.Директ. Совокупный месячный бюджет сайта u-mihalycha.ru на продвижение в системе Яндекс.Директ по региону Москва, по нашим оценкам, составляет порядка 9 тыс. рублей за месяц. Количество привлеченных посетителей, по данным системы Яндекс.Директ, составляет более 600 человек за месяц, стоимость одного привлеченного посетителя при этом будет составлять порядка 13,8 рублей.
Таблица 25. Бюджет на продвижение в Яндекс.Директ сайта u-mihalycha.ru, руб. в месяц
	№ П.П.
	Ключевые фразы
	Бюджет, руб. в мес.

	 
	Спецразмещение
	 

	1
	отдых на рыбинском водохранилище 
	2 762

	2
	рыбалка на рыбинском водохранилище
	2 527

	3
	рыбинское водохранилище рыбалка
	2 503

	4
	рыбалка на рыбинке
	578

	 
	Всего на спецразмещение:
	8 370

	 
	1 место
	 

	5
	база отдыха рыбинское водохранилище
	539

	 
	Всего на 1 место.Директ:
	539

	 
	Гарантированные показы
	 

	6
	база отдыха на рыбинском водохранилище
	140

	7
	рыболовные базы на рыбинском водохранилище
	22

	
	Всего на гарантированные показы:
	162

	
	Итого u-mihalycha.ru:
	9 071



Совокупный месячный бюджет сайта vip-prichal.ru на размещение контекстных объявлений в Спецразмещении системы Яндекс.Директ по трем ключевым фразам, по оценке системы Яндекс.Директ. составляет порядка 5,7 тыс. рублей в месяц. Прогнозируемое количество привлеченных посетителей поставляет около 700 пользователей за месяц, средняя стоимость одного перехода – 8 рублей.
Таблица 26. Бюджет на продвижение в Яндекс.Директ сайта vip-prichal.ru, руб. в месяц
	№ П.П.
	Ключевые фразы
	Бюджет, руб. в мес.

	 
	Спецразмещение
	 

	1
	база отдыха рыбинское водохранилище
	1 490

	2
	отдых на рыбинском водохранилище
	2 762

	3
	база отдыха на рыбинском водохранилище
	1 490

	
	Итого vip-prichal.ru:
	5 742



Продвижение сайта lestur.ru происходит за счет размещения пяти контекстных объявлений в Гарантированных показах системы Яндекс.Директ. Совокупные месячные инвестиции сайта lestur.ru в системе Яндекс.Директ составляют менее 1000 рублей в месяц, прогнозируемое количество переходов на сайт – около 150 пользователей за месяц, средняя стоимость одного перехода -  6 рублей.
Таблица 27. Бюджет на продвижение в Яндекс.Директ сайта lestur.ru, руб. в месяц
	№ П.П.
	Ключевые фразы
	Бюджет, руб. в мес.

	 
	Гарантированные показы
	 

	1
	база отдыха рыбинское водохранилище
	140

	2
	отдых на рыбинском водохранилище
	146

	3
	рыбалка на рыбинском водохранилище
	259

	4
	рыбинское водохранилище рыбалка
	249

	5
	база отдыха на рыбинском водохранилище
	157

	
	Итого lestur.ru:
	951



Совокупный месячный бюджет сайта sodis-camp.ru, составивший порядка 5,6 тыс. рублей за месяц, позволил, по данным системы Яндекс.Директ, привлечь на сайт около 230 пользователей, средняя цена перехода в этом случае составила около 24,3 рубля.
Таблица 28. Бюджет на продвижение в Яндекс.Директ сайта sodis-camp.ru, руб. в месяц
	№ П.П.
	Ключевые фразы
	Бюджет, руб. в мес.

	 
	Спецразмещение
	 

	1
	рыбалка на рыбинском водохранилище
	2 527

	2
	рыбинское водохранилище рыбалка
	2 503

	3
	рыбалка на рыбинке
	578

	
	Итого sodis-camp.ru:
	5 608


ГЛАВА 4. ВЫВОДЫ И ИТОГОВЫЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО СТРАТЕГИИ ПРОВЕДЕНИЯ РЕКЛАМНЫХ КАМПАНИЙ И ФОРМИРОВАНИЮ РЕКЛАМНЫХ БЮДЖЕТОВ
Статистика сервиса LiveInternet показала, что наибольшее число посетителей приходит на сайт rybinsky-trofey.ru в промежуток времени с 12:00 до 19:00. Соответственно, в данный промежуток времени желательно давать контекстную рекламу в системе Яндекс.Директ. При выборе ключевых фраз анализировались следующие параметры:
· целевая аудитория;
· статистика ключевых слов по точной фразе в системе wordstat.yandex.ru;
· прогнозируемое количество переходов, по данным системы Яндекс.Директ;
· стоимость одного привлеченного посетителя;
· примерный бюджет по ключевой фразе, по данным Яндекс.Директ;
· позиция в Яндекс.Директ.
Ключевые фразы, рекомендуемые для продвижения в системе Яндекс.Директ, представлены в Таблице 29. 

Таблица 28. Рекомендуемые ключевые фразы для продвижения в системе Яндекс.Директ, регион Москва
	Предложенные фразы
	Позиция
	Примерное количество переходов в месяц 
	Стоимость одного привлеченного посетителя, руб.
	Примерный бюджет, руб. 

	отдых на рыбинском водохранилище
	спецразмещение
	321
	6,6
	2118,60

	базы отдыха на рыбинском водохранилище
	спецразмещение
	180
	5,1
	918,00

	рыбинское водохранилище отдых
	1-ое место
	57
	5,1
	290,70

	Итого 
	 
	558
	 
	3327,30

















ИТОГОВЫЕ РЕКОМЕНДАЦИИ

Поисковая оптимизация Сайта
Затраты на поисковое продвижение сайта rybinsky-trofey.ru в топ 6-10 системы Яндекс по наиболее эффективному ядру запросов по региону Москва составят, по нашим оценкам, 15350 рублей. Такая политика поискового продвижения позволит привлечь на сайт целевую аудиторию, заинтересованную в отдыхе конкретно на Рыбинском водохранилище. Особое внимание следует уделить запросам, по которым, по состоянию на июль, было наибольшее количество переходов на сайт rybinsky-trofey.ru - «рыбалка на рыбинском водохранилище», «рыбинский трофей», «рыбалка на рыбинке», «рыбинское водохранилище рыбалка».
Техническая оптимизация Сайта
Необходимо создать карты сайта (для робота и для посетителей) и устранить прочие недочеты, указанные в пункте «Технические факторы» (Раздел 1.2.). Рекомендуется прописать грамотный title и оптимизировать продвигаемые страницы под ключевые запросы с использованием тегов логического форматирования в соответствии с требованиями поисковой оптимизации.
Анализ ссылочной массы показал, что сайт придерживается не совсем верной стратегии наращивания ссылочной массы, не используется статейное продвижение и размещение ссылок навсегда – необходимо использовать различные методы получения ссылок.
Проведение рекламных кампаний в Яндекс.Директ
Рекомендуется давать контекстные объявления в промежуток времени с 12:00 до 19:00 в системе Яндекс.Директ:
· Спецразмещение - «отдых на рыбинском водохранилище», «базы отдыха на рыбинском водохранилище»;
· 1 место Яндекс.Директ – «рыбинское водохранилище отдых».
Подобная политика продвижения в системе Яндекс.Директ позволит привлечь на сайт более 500 пользователей, по данным системы Яндекс.Директ. Месячный бюджет на продвижение в системе Яндекс.Директ составит 3327 рублей, по данным системы Яндекс.Директ. Средняя цена одного привлеченного на сайт пользователя в этом случае составит 5,6 рубля.
Длительность сессий на сайте rybinsky-trofey.ru 
единичный просмотр	до 2 минут	от 2 до 10 минут	от 10 до 30 минут	от 30 минут до часа	491	332	174	46	2	Точки входа на сайт rybinsky-trofey.ru
Главная	Проезд	Организация рыбалки на Рыбинке	Прокат моторных лодок на Рыбинке	Другие	741	64	58	41	97	Точки выхода с сайта rybinsky-trofey.ru
Главная	Проживание	Стоимость услуг. Проживание, питание, прокат, все для рыбалки.	Проезд	Другие	385	179	100	116	265	Количество посетителей с сайтов
yandex.ru	2rybinsk.ru	google.ru	Закладки	Другие	12	4.3	1.8	1.3	9.6000000000000014	Переходы с сайтов
yandex.ru	Закладки	2rybinsk.ru	google.ru	Другие	430	216	147	69	244	Переходы с поисковых систем
Yandex.ru	Google.ru	Яндекс (картинки)	Search.Mail.ru	Другие	427	63	17	17	29	Число просмотров	Число посетителей	Число просмотров	Число посетителей	Число просмотров	Число посетителей	Число просмотров	Число посетителей	mologatur.ru	chesnava.ru	biosphera.ru	rybinka.ru	17362	2559	13398	1610	1055	864	14123	4664	Бюджет на Яндекс.Директ, руб. в мес. 
u-mihalycha.ru	vip-prichal.ru	sodis-camp.ru	chesnava.ru	lestur.ru	9071	5742	5608	3496	951	sodis-camp.ru	u-mihalycha.ru	chesnava.ru	vip-prichal.ru	lestur.ru	24.3	13.8	8.2000000000000011	8	6	рыбалка в тверской области	базы отдыха рыбинское водохранилище	рыбинское водохранилище базы отдыха	отдых на рыбинском водохранилище	рыболовные базы	1036	979	979	907	747	27
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